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L1 lmpegno dell’assessore Ostillio con 1 i professionisti del marketing

Una particolare " attenzione
nell'impostazione dei bandi di
gara per le attivita di promozio-
ne turstica della Puglia, un so-
stegno nel promuovere il rico-
noscimento giuridico delle pro-
fessioni legate al marketing e
alla comunicazione, un'attivita

Turismo, ruolo strategico

alla comunicazione

di aggiornamento professionalc
a vantaggio delle risorse dell'as-
sessorato sulle specificith dea

moli e delle competenze nguar
danti le attivitd di marketing e

comunicazione pubblica. Sono,

questi i punti in cui si concre-
tizzerd il sostegno che l'assesso-
re regionale al Turismo Massi-
mo Ostillio, ha promesso ad
una task force di professionisti
dei-due settori, in rappresentan-
za del Club del Marketing e
della Comunicazione Puglia,
promotore dell'incontro, della
Ferpi e dell'Associazione Italia-
na Marketing.

«L'impegno assunto dall'as-
sessore Ostillio - commenta
Gianluigi Conese -, presidente
del Club del Marketing e della

Comunicazione Puglia - ci fa
{!CTWI.I‘E il ruolo nlevante che
'amministrazione intende asse-
gnare alle attivita di marketing
e comunicazione». La sede pu-
gliese del Club del Marketing
e della Comunicazione (www.
clubde i iait) & na-
ta a Bari nel 2003. 11 club, che
a livello nazionale conta oltre
6.000 iscritti ed in Puglia oltre
350, associa gratuitamente i
professionisti che lavorano nel
mondo del arienda-
le. 11 io. direttivo della

sede pugliese del Club & com-

posto dal Gianluigi

Conese, dal vice presidente N:-
cola Massara, dal coordinatore
regmnale Stefano Rizzello e

- dai consiglieri Alberio De Leo

e Franco Liuzzi.
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REGIONE lMPEGNO AD UNA MAGGIORE
* VALORIZZAZIONE DELLE ATTIVITA
DI MARKEFING E COMUNICAZIONE

i f BARI Una pa}t:colare attenzione” nél]'lmpostaz!one del '
Fbandi di gara per le attivita di promozione turistica della Puglia,
" un sostegno nel promuovere il riconoscimento giuridico delle
._professioni legate al marketing e alla comunicazione, un’attivi-
 ta di aggiornamento professionale a vantaggio delle risorse del-
“'T'assessorato sulle specificitd dei ruoli e delle competenze
“riguardanti le attivita di marketing e comunicazione pubb]:ca
. ‘Sono - questi i puntl in cui si concretizzera il sostegno che
‘#I'Assessore regionale al Turismo e all'industria alberghiera, on.
‘ ‘Massimo Ostillio, ha promesso ad una task force di professio-
“'nisti dei due settori, in rappresentanza del Club del Marketing
: e della Comunicazione Puglia, promotore dell'incontro, della
Ferpi e dell'Associazione Italiana Marketing. Assume particola-
«sre rilevanza I'impegno di avviare insieme alle associazioni loca-
- li di settore un percorso che possa condurre al riconoscimento
i giuridico delle professioni legate al marketing e alla comunica- -
“"zione, avvenuto sinora solo in Friuli Venezia Giulia. In Puglia si
_stima che siano oltre 1.500 gli occupati nel marketing e nelle
varie aree della comunicazione d'impresa e pubblica, in attesa
da anni di un intervento legislativo che, a livello nazionale o
-regionale, ‘regoli queste professioni. “Limpegno assunto dal-
“ I'assessore Ostillio < commenta Gianluigi Conese, presidente
della ~sede pugliese del Club del Marketing e della
Comunicazione Puglia > ¢i fa percepire il ruolo rilevante che
‘I'amministrazione intende assegnare alle attivita di marketing e
:comunicazione nello sviluppo del turismo in Puglia, in partico-
?;.'Iare attraverso un piano strategico che risulti sinergico e con-
;- diviso. La diffusione della cultura del marketing e delia comu-
% nicazione nelle imprese ed amministrazioni pubbliche regiona-
- li ha trovato un passaggio decisivo in questo momento di con-
* fronto e condivisione di intenti avuto con la Regione Puglia che,
* dal canto suo, ci ha esortato a procedere in questa nostra diffi-
. cile ma stimolante missione”.
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